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银行礼仪培训总结（合集5篇）

篇1：银行礼仪培训总结

         这次礼仪培训使我深刻认识到，银行工作礼仪训练的重要性。我们中华民族

素有“礼仪之帮”的美誉，可谓历史悠久，我国历史上第一位礼仪专家孔子就认为礼仪是一个人

：“修身养性持家立业治国平天下”的基础。礼仪是普通人修身养性、持家立业的基础，是一个

领导者治理好国家、管理好公司或企业的基础。生活里最重要的是以礼待人，有时侯礼的作用不

可估量，从某种意义上讲，礼仪比智慧和学识都重要。随着社会的发展，商业银行也是越来越多

，面临着日趋激烈的竞争，能否在竞争中保持优势地位，独树一帜，不断发展壮大，因素固然很

多，其中，良好的品牌形象无疑会起到非常重要的作用。从某种意义上说，现代的金融市场竞争

是一种形象竞争，银行树立良好的形象，因素很多，其中高素质的员工，高质量的服务，每一位

员工的礼仪修养无疑会起着十分重要的作用。

         我们中国银行是一个服务性行业。在服务中，只有把品牌效应和优良的服务

结合起来，才能达到客户满意的效果。优良的服务与人的举止行为有关，与银行员工服务质量的

技能技巧有关，更与我们的礼仪修养有关。员工的礼仪修养不仅体现了一个行业自身素质的高低

，而且反映了一个银行的整体水平和可信程度。如果每一个中行人都能够做到接人待物知书达礼

，着装得体，举止文明，彬彬有礼，谈吐高雅，就会赢得社会的信赖，理解，支持。反之,如果大

家言语粗鲁，衣冠不整，举止失度，接人待物冷若冰霜或傲慢无礼，就会有损银行形象，就会失

去客户，失去市场，在竞争中处于不利的地位。

         随着日趋激烈的金融同业竞争，我们积极应对发挥已有的竞争优势，着力提

高核心竞争力，提高服务质量，才能赢得市场商机，赢得可持续的质量效益型发展，进一步树立

最富价值的现代商业银行的信誉形象。该行牢固树立“服务是立行之本”的服务理念，不断增强

服务意识，转变服务观念，强化服务措施，从服务质量、服务手段、服务内容、服务态度、服务

环境等方面入手，狠抓优质文明服务，提高优质文明服务的整体水平。认真落实“以人为本，服

务至上，全面提升服务形象”的服务理念，以科学发展观为指导，从基础抓起、从细节抓起、从

规范抓起，全面打造服务品牌，把“视客户如家人”作为全行员工的服务理念，让客户进入银行

行有一种如家的感觉。其中，我们中国银行职员的仪容、仪表、礼仪，也对行业站稳市场发挥着

积极作用。

         中行要积极践行科学发展观，创新、发展、提升核心竞争力，我认为要从以

下几个方面做起：

         1、必须从员工基本业务操作技能做起，狠抓银行职员的行为举止礼仪的培训

，通过深入开展业务技能培训，技术练兵活动，进一步提高全行员工的业务技能和工作效率，全

面提升员工综合素质，以扎实的功底和娴熟的技能服务客户，塑造良好的社会形象；

         2、从银行的晨、夕会，迎宾、仪容仪表、业务受理、服务礼仪、营业环境等
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进行规范要求，并对全行员工进行服务礼仪、服务形象培训，进一步提升营业窗口的服务形象，

强化服务理念教育，打造良好的金融服务品牌,特别是要发挥好大堂经理、理财经理和行领导兼职

大堂经理作用，严格按照三声服务、微笑服务、站立服务、现场管理去做；

         3、核心竞争力的提升，全行员工自觉树立以客户为中心，以市场为导向，以

满足客户高层次服务需求为目标，以推进规范化、标准化服务为基础、通过提升员工服务技能和

服务效率为重点，改善整体服务环境，完善客户分层服务体系，努力营造大服务格局，全面提升

核心竞争力。把中国银行的规范化服务正逐渐演变成一种文化，演变成爱岗敬业的服务精神，演

变成全行员工服务为本的道德观、价值观。

         这次礼仪培训使我受益匪浅，做为一名中行的服务人员，要严格规范自己的

服务言行，在今后的工作中，微笑的聆听客户的来电，耐心的解答客户的请求，用一颗健康的心

态来面对我们的客户，用一颗健康的心态来面对自己的工作，用良好的仪容仪表和精神面貌来塑

造中行良好的服务品牌形象，使我们的礼仪礼节和良好的服务能够给新老客户留下美好的印象，

争取做到一名优秀的中行服务人

篇2：银行礼仪培训总结

         4月份在＃＃参加了服务礼仪培训，使我有幸聆听礼了专业资深专家的讲座，

接受指导，老师在服务礼仪课程中陈述的内容，使我深有感触。

         金融业不断发展的今天，银行面内忧外患的竞争压力，服务竞争已成为中小

银行提升竞争力的重要策略。作为一家想要上市的服务性金融企业，不仅要具有先进的设施，舒

适的装潢，优雅的环境，更要拥有优质良好的服务，然而这些服务的前提是必须给客人留下良好

的第一印象，我个人认为，好的第一印象是从初见客人的礼仪开始的。柜面服务是银行的窗口，

柜面人员的言行举止直接影响了银行形象。因此，提升柜面服务质量尤为重要。

         首先是员工形象的问题。其仪容，仪表当然是最基本的，其实最重要的是员

工的精神面貌。不要把生活上的情绪带到工作上来，即使在家大家都是“大小姐，大少爷”，但

在职场上人人平等，不应耍脾气。对待客户应精神抖擞，面带微笑，让客户有贴心的感觉。

         其次是服务的规范性问题，在使用规范用语，来有迎声，问有言声，走有送

声，平等对待每一位客户。再次是延伸服务的问题。如饮水机，书报，宣传材料，等等。现代银

行的竞争是服务的竞争。服务的最终目的是让客户满意。

         培训中老师讲到吸引一位新客户是留住一位老客户成本的5倍。吸引新客户不

仅要求我们有新的金融产品和各种便民措施，更为重要的是我们的服务。要靠我们服务的魅力吸

引新客户，靠我们服务的质量留住老客户。因为一个满意的客户至少会向5个人推荐，而一个不满

意的客户至少会向11个人传播消息。我们要用服务创建品牌。

         柜面的服务需要我们每天有一个健忘的身体，良好的心态，专业的技能，还
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有专业的礼仪规范。对客户要学会耐心的倾听，懂得赞美，永不争论。在与客户沟通中要掌握技

巧。做好一天并不难，但难得是每天都要做到。要监督自己每天做好基础的礼仪规范。要做到迅

速，准确，微笑，热情，便利，体贴，真诚。让客户在等待正常业务的处理中体会到更温馨的服

务。

         总之，这些服务礼仪的条条框框是死的，重要的是我们用心去做，用心去领

会，用心去实践，相信我们一定会在巨大的竞争压力下脱颖而出！

篇3：银行礼仪培训总结

         在银行这样特殊的金融服务行业中，员工礼仪礼节就代表这银行的对外形象

，我们广大职工也一直注重这些基本的礼仪，但在一到具体的服务工作中，礼仪工作往往做的不

够好，不是我们疏忽了这些礼仪礼节，就是礼仪礼节工作没有做到位，或者是客户没有感觉到我

们的礼仪。 通过这次培训，我理解到了礼仪的真正含义，我的心得是一一礼仪是一种在人际关系

和社会交往中的相互敬重、 亲善友好的行为，是一个人内在涵养的充分体现。

         记得在大学里礼仪老师曾经对我们说一句话： 世界不会因你而改变”，也就

是说我们要学着适应别人，而不是试图去改变别人。所以我们应该做到：去过勇敢、智慧生活，

凡事存在就是合理的。通过这次中行礼仪培训，我基本上掌握了两大基本原则：一是要摆正自己

的位置，二是要端正工作态度。所谓 在其位其职”，自己是什么身份就要做符合自己身份的事。

比如要分活上级和下级，长辈和晚辈，主人和客人等等关系，才能达到良好的沟通。

         作为国际性的中国银行，不仅要具有先进的设施，舒适的装潢，优雅的环境

，更要拥有优质良好的服务，然而这些服务的前提是必须给客人留下良好的第一印象，好的第一

印象是从初见客人的礼仪开始的。窗口服务的工作让我每天面对很多客户，我的一言一行不光代

表着个人的修养，更代表着本行的形象。由于工作中充满着偶然性和变化性，网点规范服务的管

理是没有止境的，所以我们需要学习的东西还有很多很多。

         应该说，我们每一位员工都懂得最基本的礼仪礼节，但在具体的接待服务工

作中，不是我们淡忘了礼仪礼节，就是礼仪礼节做不到位，或者无法明显地表达出来。在这次视

屏培训中，老师们讲授了：学会去赞美、发现别人的优点，学会倾听和微笑；学会着装庄重，举

止得体，了解交际要点，提高交际能力，把握每一个机会，不错失优良客户；提升职业公信度，

赢得客户的信赖，增加客户；用包容的心态去看待事物，通过塑造个人的职业形象，提升银行公

众形象。总之，要设法使我们的礼仪礼节和良好的服务能够给客户留下美好的印象。

         为了切实规范服务行为，我们必须按培训中所讲的服务礼仪要求，努力让自

己的规范服务成为习惯，做到标准化、正规化，在为客户提供优质服务的同时，体现自身服务的

价值，展示良好的个人修养，通过个人的专业形象与风度，加上周到的服务，提升客户感知的银

行形象。

         在银行里，微笑并不像点钞那样可以练得出来，微笑不是一种职业化的笑脸

                               3 / 6



文书吧（www.wenshuba.com）
办公文档免费下载

，而是一种情绪，也可以说是一种气质的流露，是微笑者积极的人生态度的表现，是他们充盈的

内心世界真实、自然的流露，也是对待工作热爱，对待大家真诚的体现。有的时候换位思考一下

，客户真诚的微笑会打动我们，那我们发自内心的微笑也同样可以打动客户吧。培训中有这样一

句话“服务态度是弥补服务过程不足之处的’修复剂’”。在柜台工作中，常常发生因为所要办

理的业务手续相对比较繁琐的时候，当然不是所有的客户都可以理解，偶尔会遇到对此抱有埋怨

的顾客，这时候需要的是更周到的服务，更耐心的解释和真诚的微笑。在办理业务过程中，我们

要站在客户的角度看问题，尽量保证客户的利益，尊重客户的想法。

         在非原则性的事上不要随便对客户说“不”。所以令人信赖的服务质量，令

人赞许的服务效率，令人满意的服务态度才是最重要的，只有这样，我们才能从容地绽放出发自

内心的微笑。

篇4：银行礼仪培训总结

         作为一家正向国际业务进军的服务性金融企业，不仅要具有先进的设施，舒

适的装潢，优雅的环境，更要拥有优质良好的服务，然而这些服务的前提是必须给客人留下良好

的第一印象，我个人认为，好的第一印象是从初见客人的礼仪开始的。

         应该说，我们每一位员工都懂得最基本的礼仪礼节，但在具体的接待服务工

作中，不是我们淡忘了礼仪礼节，就是礼仪礼节做不到位，或者无法明显地表达出来。在这次培

训中，老师们讲授了：学会去赞美、发现别人的优点，学会倾听和微笑;学会着装庄重，举止得体

，彰显职业品味;了解交际要点，提高交际能力，把握每一个机会，不错失优良客户;提升职业公信

度，赢得客户的信赖，增加客户;用包容的心态去看待事物，通过塑造个人的职业形象，提升银行

公众形象。总之，要设法使我们的礼仪礼节和良好的服务能够给客户留下美好的印象。

         为了切实规范服务行为，我们必须按培训中所讲的服务礼仪要求，努力让自

己的规范服务成为习惯，做到标准化、正规化，在为客户提供优质服务的同时，体现自身服务的

价值，展示良好的个人修养，通过个人的专业形象与风度，加上周到的服务，提升客户感知的银

行形象。

         银行作为一个服务性行业，在服务中只有把品牌效应和优良的服务结合起来

，才能达到客户满意的效果。优良的服务与人的举止行为有关，与银行员工服务质量的技能有关

，更与礼仪修养有关。员工的礼仪修养不仅体现了一个行业自身素质的高低，更是反映了一个银

行的整体水平和可信程度。作为一名建行的员工，我是客户直接接触的对象，我的言行举止代表

着银行的形象。

         通过参加九月份的员工礼仪培训活动，不仅让我们了解到礼仪的重要性，而

且着重培养我们从日常工作生活中养成礼仪习惯，规范自己的行为举止，做到待人接物知书达理

、着装得体、举止文明、彬彬有礼。同时我认为，好的第一印象是从初见客户的礼仪开始的。参

加杨芳老师的这次礼仪培训使我受益匪浅，做为一名建行的服务人员，要严格规范自己的服务言

行，在今后的工作中努力做到以下几点：

                               4 / 6



文书吧（www.wenshuba.com）
办公文档免费下载

         一是站姿挺拔、坐姿端正、行姿稳重、精神饱满、举目端庄。二是在接待客

户时应做到来有迎声，走有送声，主动问好：(“您好，欢迎光临!请问您需要办理什么业务?”“

再见，欢迎您下次光临!”)。三是与客户坐着面对面谈话时，应坐椅子的三分之二处，挺胸收腹

微向前倾，面带微笑。目光平视客户，解答问题时应做到耐心仔细，并使用文明用语(“您好。请

。谢谢。对不起。让您久等了”)。四是为客户办理业务时应主动、专注、高效，并做到微笑服务

，与客户递送东西时应双手递交。五是在引领客户时，应使用手势为客户指引，伸出手臂、手心

朝上、五指并拢，(您好，请跟我来!)(您好，请您到XX号窗口办理业务!)

         为了切实规范服务行为，我们必须按照杨芳老师培训所讲的礼仪服务要求，

努力让自己的规范服务成为习惯，做到标准化、正规化，在为顾客提供优质服务的同时，体现自

身服务的价值，展示良好的个人修养。通过个人的专业形象和风度，加上周到的服务，提升客户

感知的银行形象，这样，就可以把良好的服务和银行的品牌形象结合起来，有效的提升顾客满意

度。

         礼仪的学习过程不难，难的是持之以恒、坚持不懈;礼仪培训虽然已经结束，

但我们对礼仪的贯彻执行还只是一个开始。在今后的工作中，我将不断增强自身的道德修养，把

爱岗敬业的精神融入到工作中，做好优质文明服务，落实全程礼仪服务，提高自身综合服务水平

。我相信，我可以把服务工作做得更好!

篇5：银行礼仪培训总结

         201*年5月12日，我有幸参加了南京银行南通分行举办的服务礼仪培训，此次

培训，我们聆听了专业资深专家高水准的讲座，接受指导，先后学习了金融机构服务意识与商务

礼仪；投诉处理技巧；与客户沟通的相关技能等内容，课堂中穿插了大量生动的案例，实用性、

操作性强；采用互动、问答、现场演练、疑难解答等方式，使我在轻松的学习中掌握更多的方法

、技能。她们在服务礼仪课程中所陈述的内容，使我深有感触。

         首先，通过培训使我增强了服务意识以及懂得如何塑造职业形象。在服务中

，只有把品牌效应和优良的服务结合起来，才能达到客户满意的效果。良好的个人形象对客户传

递一种信息，即优质的产品和卓越的服务，而这种信息传递的结果就是客户信任度的明显提升。

员工的礼仪修养不仅体现了一个行业自身素质的高低，而且反映了一个银行的整体水平和可信程

度。

         其次，通过培训增强了处理投诉的技能。最近一段时间，银行业的相关信息

被广泛报道，银行网点发生投诉的概率比其他场合要大，而且因为直接与金钱有关，银行业客户

相对比较敏感，喜欢投诉。其实投诉是银行发展的一个助推器，银行可以从客户的投诉中发现银

行产品的缺点或者是银行服务的不足。因此作为银行员工要了解投诉和投诉者，理解投诉者，以

更好的态度和方法处理投诉，通过投诉的有效处理与客户建立稳固长期的关系，增强客户忠诚度

和粘性。

         再次，通过培训使我了解了如何与客户有效的沟通。不管是从服务营销还是
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产品营销，良好的沟通技能是营销的基础。不管是发展新客户还回访老客户，事先要拜访的对象

做一个初步的了解，包括职务、日程安排、性格、爱好等方面，以便正确地安排约见时间和寻找

共同话题，使会谈过程更加融洽，同时也可以预防一些意外因素；有句古话：要想得到别人的尊

敬，首先还尊敬别人。人与人之间都是平等的、是相互的，只要你事先尊敬别人，你才能得到别

人的尊敬，也只有这样你才能获得与他人沟通、交流的机会。每一个客户就是我们的好朋友，应

该保持联络、增进沟通，不要业务谈完之后，就把客户忘记了，等到有需要时再去找别人，那么

客户肯定不愿意与您合作了，因为他们会觉得您是一个薄情寡义之人，我们应该不定期或定期的

与客户联络和交流。

         最后，通过晚上的情景演练，使我们对白天所学内容进行了很好的检验，老

师的点评又及时帮助我们发现不足，以便在今后的工作中能够不断提高自己。全行员工在这次活

动也体现了很好的团队意识和争先意识，此次活动不但提升了我们的服务意识与能力，也为今后

的工作打下了基础。
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